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ARTICLES SUR LIMMIGRATION DIFFUSES

SUR FACEBOOK : MENTIONNER LA NATIONALITE
INFLUE SUR LE NOMBRE DE REACTIONS

EN MATIERE D'OPINION SUR LES QUESTIONS
DE MIGRATION, LINTERACTION ENTRE

LES MEDIAS ET LAUDIENCE EST UN ENJEU
DIFFICILE A APPREHENDER.

QUI INFLUENCE QUI ? UNE ANALYSE DES DONNEES
DE FACEBOOK EN ALLEMAGNE, EN FRANCE

ET AU ROYAUME-UNI PERMET D'ETUDIER

CE PHENOMENE A PARTIR DES REACTIONS

DES UTILISATEURS A DES ARTICLES DE PRESSE
SUR LIMMIGRATION ET REVELE LE ROLE

DE LA MENTION DE LA NATIONALITE.
KATHARINA TITTEL, SOCIOLOGUE
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influe sur le nombre de réactions », in : Barbara Joannon, Audrey Lenogl, Héléne Thiollet
& Perin Emel Yavuz (dir.), Dossier « Les migrations dans I'ceil des médias : infox, influence
et opinion », De facto [En ligne], 30 | Janvier 2022, mis en ligne le 31 janvier 2022,

URL : https://www.icmigrations.cnrs.fr/2022/01/07/defacto-030-04/



lors que le débat public sur I'immigration est tres politisé
dans de nombreux pays européens, on reproche souvent
aux médias de l'orienter par le traitement qu'ils en font. Les
travaux de recherche montrent que les personnes immigrées
et étrangéres tendent a étre représentées comme « objet » plus que
comme « sujet » des productions médiatiques, et que les discours
médiatiques conduisent a visibiliser certaines migrations et a en
invisibiliser d'autres (par exemple, les migrations féminines').

Le role actif de I'audience des médias dans la promotion de certains
récits sur I'immigration n'est cependant pas suffisamment discuté.
On néglige ainsi les relations complexes et interdépendantes entre
les acteurs politiques, les médias et le public dans un systeme
médiatique hybride® qui a évolué au cours des dernieres décennies
avec I'essor des réseaux sociaux.

Dans cet environnement, les réseaux sociaux et leurs métriques
fournissent un moyen émergent pour mesurer et représenter
l'audience des médias®, Dans la majorité des cas, les analyses qui
étudient le cadrage des contenus médiatiques ne tiennent pas
compte de ces dynamiques de co-construction.

Ce graphique examine l'engagement du public avec différents posts
Facebook contenant des articles de presse sur l'immigration et
publiés sur les pages Facebook des journaux concernés en France, en
Allemagne, et au Royaume-Uni. La variable d'analyse est la nationalité,
supposée ou réelle, mentionnée dans larticle. Lanalyse tient compte
du sujet abordé dans l'article (comme la criminalité ou 'économie)
afin de s'assurer que les mesures de sur- ou de sous-performance de
I'engagement dépendent uniquement de la nationalité mentionnée.

Pour les trois pays, on observe ainsi que les posts contenant des
hyperliens vers des articles qui mentionnent des nationalités d’Afrique
du Nord et du Moyen-Orient sont plus susceptibles de « surperformer »,
En revanche, les messages contenant des hyperliens vers des articles
mentionnant des nationalités dAmérique centrale et du Sud, et d’Asie
de I'Est et du Sud-Est ont tendance a « sous-performer ».

Lanalyse montre que l'engagement de l'audience sur Facebook
envers les articles de presse sur I'immigration varie en fonction de la
mention ou non de la nationalité des personnes concernées et, le cas
échéant, de la nationalité dont il s'agit. Dans un contexte ou les choix
éditoriaux peuvent étre guidés par des préoccupations commerciales,
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Performance des posts Facebook selon les nationalités mentionnées dans les articles
de presse partagés et portant sur I'immigration
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posts

Nombre total de posts relayant des articles relatifs a I'immigration,
analysés dans cette étude, par pays et par journal
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